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Ziel zu gelangen. Die Darsteller: 20 Auszu-
bildende von LSW und Stadtwerken Wolfs-
burg. Komplettiert wird die Kampagne
durch Fotos vom Set, Plakate, Flyer und
Bildmotive fir die sozialen Netzwerke.
,LSW und Stadtwerke bieten eine sehr
gute, interessante Ausbildung mit vielen
Benefits. Das mdchten wir in der Region
Wolfsburg, die von der Automobilindustrie
gepragtist, noch bekannter machen®, fihrt
Anja Hirsch weiter aus. Darlber, dass der
Kurzfilm im Kinolook polarisiert, sind sich
die Initiatoren im Klaren. ,Ich finde das gut,
weil es mal was anderes ist, sagt Harald
Behrends, Personalleiter beider Unterneh-
men. Karsten Pronnecke, Teamleiter Per-
sonalentwicklung bei der LSW, ergdnzt:
,Die Rickmeldungen der beteiligten Aus-
zubildenden haben uns gezeigt, dass diese
Idee die richtige war und wir unsere Ziel-
gruppe damit erreichen.”

Zu sehen ist der Ausbildungsfilm auf den
Facebook-Seiten und den Youtube-Kana-
len von LSW und Stadtwerken Wolfsburg
sowie auf der Kampagnenseite www.
ausbhildung-lsw-stadtwerke-wob.de.
Hier gibt es auch Informationen zu den
Ausbildungsberufen, die Kontaktdaten fr
Bewerber und Video-Interviews mit Auszu-
bildenden.
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